4 2004.3

Demand and Credit Creation by Card Marketing

Its Promotional Effectsin the Point Economy

KONISHI Hideyuki

( 20014)

2002
( 2003)

70 90
http://www.gpoint.co.jp/aboutg/

http://www.ana.co.jp/amc/edy/index.html

http://www.greenstamp.co.jp/p _01b.html

-103 -


http://www.gpoint.co.jp/aboutg/
http://www.ana.co.jp/amc/edy/index.html
http://www.greenstamp.co.jp/p_01b.html

2.2.

4

2004.3

-104 -

2004

1



4 2004.3

(2002-2004)

A\

2.3.

http://www.cmsite.co.jp/

-105-


http://www.cmsite.co.jp/

2.4.

3.1.

1950

4

2004.3

Frequent Flyers Program)

- 106 -

1920

(Card Wave 1999.5)

(2002)



3.2.

(1991)

4

2004.3

-107 -




4.1.

4

2004.3

- 108 -



4.2.

(2002)

-109 -

(2002)

4

2004.3



4 2004.3

(2002-2004)
(1992-1993)
(1996)

(2002)

(2000)
(1991)
(1999)
(1999)
(2001a)
Card Wave 2001.10
(2001b)
Card Wave 2001.11
(2001c)
Card Wave 2001.12
(2002)
Card Wave 2002.4
(2003a)

(2003b)

(2003)
(1989)

(2000)

Card Wave 2002.7 2004.2
Card Wave 1992.1 1993.7

1991.6

Card Wave 1999.1

28
Card Wave

-110-

2003.4.29-30

2000.1



	はじめに
	ポイント経済とそのプロモーション効果
	ポイント経済の起源と展開
	ポイントの種類
	ネットワークとポイント経済
	ポイント経済のプロモーション効果

	カード・マーケティング
	カードの歴史とポイント経済
	カードの種類とポイント経済

	ポイント経済と地域通貨、エコ・マネー、電子マネー
	地域通貨とエコ・マネー
	電子マネー

	まとめと今後の課題

